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คํานํา 

 
รายละเอียดรายวิชาหลักการตลาด  (Principles of Marketing) รหัสวิชา 3642101 เป<นการ

จัดทํารายละเอียดประกอบรายวิชาหลักการตลาด  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  ในหมวดวิชาเฉพาะ 
วิชาแกน  โดยมุDงเนEนใหEนักศึกษามีความรูEความเขEาใจเก่ียวกับแนวคิดพ้ืนฐาน  หนEาท่ีทางการตลาด  
กระบวนการหลักการตลาด สภาพแวดลEอมทางการตลาดระบบสารสนเทศทางการตลาด  การวิจัยการตลาด  
พฤติกรรมผูEบริโภค การแบDงสDวนตลาด  ตลาดเปNาหมาย  การวางตําแหนDงผลิตภัณฑ�  การจัดการผลิตภัณฑ�  
การต้ังราคา  ชDองทางการจัดจําหนDาย  การกระจายสินคEา  การสDงเสริมการตลาด  การตลาดเพ่ือสังคมและ
สิ่งแวดลEอม และจรรยาบรรณของนักการตลาด   

รายละเอียดรายวิชานี้เป<นสDวนสําคัญตDอนักศึกษา  ท่ีเนEนท้ังการเรียนการสอนท่ีเป<นทฤษฎีและ
การศึกษาคEนควEาดEวยตนเอง  เพ่ือใหEนักศึกษาไดEแนวทางในการจัดการเรียนรูEทฤษฎีและกรณีศึกษา  จาก
กิจกรรมการเรียนการสอนภายในหEองเรียน  รวมถึงติดตามเทคโนโลยีใหมD ๆ  โดยใชEทักษะการคEนควEาดEวย
ตนเองเพ่ิมเติม  นอกเหนือจากการเรียนภายในหEอง  นักศึกษาสามารถนําความรูEท่ีไดEจากรายวิชานี้ไป
ประยุกต�ใชEในอนาคตไดE    

 
        ผูEจัดทํา 

ดร.นกุล   ฤกษ�จริจุมพล  
อาจารย�ผูEสอน  
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รายละเอียดของรายวิชา 
 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา    มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
คณะ     คณะวิทยาการจัดการ 
 

หมวดที ่1  ขGอมูลทั่วไป 
1. รหัสและช่ือรายวิชา 
    รหัสวิชา    3642101   ชื่อรายวิชา (ภาษาไทย)  หลักการตลาด   
                                           (ภาษาอังกฤษ)  Principles of Marketing 
2. จํานวนหนKวยกิต 
   3 (3-0-6) หนDวยกิต 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
         3.1  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
         3.2  ประเภทรายวิชาหมวดวิชาเฉพาะ วิชาแกน 
4. อาจารยEผูGรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยEผูGสอน 
    อาจารย�ผูEรับผิดชอบรายวิชา อาจารย� สมธีราภ� พรมศิริ 
    อาจารย�ผูEสอน  ดร. นกุล ฤกษ�จริจุมพล  ตอนเรียน A1 

5. ภาคการศึกษา/ช้ันป)ท่ีเรียน 
    ภาคการศึกษาท่ี 1 / ชั้นปZท่ี 1 
6. รายวิชาท่ีตGองเรียนมากKอน (Pre-requisite) (ถGามี) 
    ไมDมี 
7. รายวิชาท่ีตGองเรียนพรGอมกัน (Co-requisites) (ถGามี) 
    ไมDมี 
8. สถานท่ีเรียน 
    คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต กรุงเทพมหานคร 
9. วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งลKาสุด 
    9.1  วันท่ีจัดทํา    1 สิงหาคม 2561      
    9.2  วันท่ีปรับปรุงรายละเอียดลDาสุด         - 

 
หมวดที ่2 จุดมุKงหมายและวัตถุประสงคE 

1. จุดมุKงหมายของรายวิชา 
 1. พุทธิพิสัย (ความรูEท่ีไดEรับจากการเรียน) 
     1.1 เพ่ือใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจเก่ียวกับเนื้อหาวิชาทางการตลาด 
   1.2 เพ่ือใหEนักศึกษาสามารถวิเคราะห�ถึงสถานการณ�ทางการตลาดในป\จจุบันไดE 
     1.3 เพ่ือใหEนักศึกษานําเอาความรูEและหลักทฤษฎีทางการตลาดมาประยุกต�ใชEกับชีวิตประจําวัน 
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 2. ทักษะพิสัย (ความสามารถ ทักษะการปฏิบัติ การใชE IT ท่ีไดEรับจากการเรียน) 
2.1 นักศึกษาสามารถนําความรูEท่ีไดEมาวิเคราะห�ถึงสถานการณ�ทางการตลาดในป\จจุบันไดE 
2.2 นักศึกษาสามารถคEนควEาหาขEอมูลจาก website ท่ีเก่ียวขEองกับการตลาดไดE 
2.3 นักศึกษาสามารถนําความรูEท่ีไดEรับมาทําการวิเคราะห�ทฤษฎีทางการตลาดมาประยุกต�ใชEกับ 
      ชีวิตประจําวัน  

 3. จิตพิสัย (ทัศนคติ คุณธรรม จริยธรรม ท่ีไดEรับจากการเรียน) 
3.1 นักศึกษาจะตEองทําการวิเคราะห�ภายใตEสภาวการณ�ท่ีเป<นจริงแหลDงขEอมูลจริงและนDาเชื่อถือ 
     นักศึกษาจะตEองนําขEอมูลทางการตลาดจริงมาทําการวิเคราะห�โดยปราศจากอคติ    
     และความลําเอียง 
3.2 นักศึกษาจะตEองทําการวิเคราะห�ขEอมูลทางการตลาด และหาแหลDงขEอมูลดEวยตนเองไมDมีการ 
      คัดลอกจากผูEอ่ืน 
3.3 นักศึกษามีสDวนรDวมในการทํางานและปฏิบัติตามขEอตกลงในชั้นเรียนไดEเป<นอยDางดี 

 
2. วัตถุประสงคEในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
    1. เพ่ือใหEนักศึกษาเขEาใจและสามารถอธิบายถึงแนวคิดพ้ืนฐานเก่ียวกับการตลาดไดE 
    2. เพ่ือใหEนักศึกษาสามารถวิเคราะห�ถึงสถานการณ�ทางการตลาดในป\จจุบันไดE 
    3. เพ่ือใหEนักศึกษาทราบถึงกลยุทธ�การตลาดตDางๆ ท่ีสําคัญในการปรับตัวใหEเขEากับสภาพแวดลEอม
ทางการตลาดตDางๆ ท่ีเปลี่ยนแปลงไป รวมถึงรูปแบบการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดใหEประสบ
ความสําเร็จตามสถานการณ� 
 

หมวดที ่3 ลักษณะและการดําเนินการ 
1. คําอธิบายรายวิชา  

แนวคิดและหนEาท่ีทางการตลาด กระบวนการการจัดการการตลาด สภาพแวดลEอมทางการตลาด 
ระบบสารสนเทศและการวิจัยทางการตลาด พฤติกรรมผูEบริโภค การแบDงสDวนตลาด การกําหนดตลาด
เปNาหมาย การวางตําแหนDงผลิตภัณฑ� การจัดการผลิตภัณฑ� การกําหนดราคา ชDองทางการตลาด  การ
กระจายสินคEา การสDงเสริมการตลาด การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดลEอม จรรยาบรรณของนักการตลาด  

Marketing concepts and responsibility; marketing management process; marketing 
environment; marketing information system and research; consumer behavior; market 
segmentation; targeting; product positioning; product management, pricing, marketing 
channels, physical distribution, promotion, social and environmental marketing; marketers’ 
code of conduct 
 
2. จํานวนช่ัวโมงท่ีใชGตKอภาคการศึกษา 

บรรยาย การฝZก 
 

สอนเสริม ปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝZกงาน 

การศึกษาดGวยตนเอง 

45 ชั่วโมงตDอภาค
การศึกษา 

สอนเสริมเพ่ือทดแทน
คาบเรียนท่ีไมDสามารถ

ไมDมีฝmกปฏิบัติ 90 ชั่วโมงตDอภาค
การศึกษา 
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บรรยาย การฝZก 
 

สอนเสริม ปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝZกงาน 

การศึกษาดGวยตนเอง 

 ทํ า ก า ร ส อ น ไ ดE  ห รื อ
ตามท่ีนักศึกษารEองขอ 
เพ่ือทบทวนความรูEความ
เขEาใจใหEมีความชัดเจน
ยิ่งข้ึน 

 

 
3. จํานวนช่ัวโมงตKอสัปดาหEท่ีอาจารยEใหGคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแกKนักศึกษาเป\น   
    รายบุคคล 

- อาจารย�ประจํารายวิชา ใหEคําปรึกษาไดEตามเวลาท่ีเหมาะสม และกําหนดไวE 
- อาจารย�ประจํารายวิชา จัดเวลาใหEคําปรึกษาเป<นรายบุคคลหรือรายกลุDมตามความตEองการของ
นักศึกษา  โดยมีการนัดหมายลDวงหนEา 

 
หมวดที ่4 การพัฒนาการเรียนรูGของนักศึกษา 

1. คุณธรรม จริยธรรม 
 
   1.1 คุณธรรม จริยธรรมท่ีตEองพัฒนา  

    1.1.1 มีความรูEและความเขEาใจในคุณคDาแหDงวิชาชีพ จรรยาบรรณวิชาชีพ มีความซ่ือสัตย�สุจริต 
เสียสละไมDเอารัดเอาเปรียบผูEอ่ืน มีความรับผิดชอบตDอตนเอง สังคม และสิ่งแวดลEอม 

    1.1.2 มีความซ่ือสัตย�สุจริต มีวินัย เคารพ และสามารถปฏิบัติตามกฎระเบียบของสถาบันและ
สังคม ตลอดจนกฎกติกาของการเรียนการสอนรายวิชานี้ 

�1.1.3 สามารถบริหารเวลา จัดสรรกิจกรรมอยDางมีประสิทธิภาพท้ังกิจกรรมในชั้นเรียนและงาน
ท่ีไดEรับหมายหมายใหEทํานอกชั้นเรียน เพ่ือสรEางสมดุลและปรับวิถีชีวิตอยDางสรEางสรรค�ในสังคม มีความ
พอเพียงเป<นหลักในการดําเนินชีวิต   โดยยึดแนวคิดความพอประมาณ  ความมีเหตุผล  และการสรEางภูมิคุEมกัน 

� 1.1.4 มีความรูEความเขEาใจในหลักจริยธรรม คุณธรรมท่ีมีความสําคัญทางธุรกิจ สามารถจัดการ
ป\ญหาทางคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพทางธุรกิจ 
   1.2 วิธีการสอน  
           1.2.1  กําหนดวัฒนธรรมองค�กรใหEกับนักศึกษาปฏิบัติตามกฎระเบียบวินัย และขEอบังคับ 
          1.2.2  ปลูกฝ\งใหEนักศึกษามีระเบียบวินัย  โดยเนEนการเขEาชั้นเรียน  การแตDงกายตามระเบียบของ
มหาวิทยาลัย  

1.2.3  มอบหมายงาน /กิจกรรม /กรณีศึกษา /รายงาน  โดยเนEนการสDงงานใหEตรงเวลา 
1.2.4  ฝmกนักศึกษาใหEมีความรับผิดชอบในการทํางาน มีความซ่ือสัตย� ไมDทุจริต ไมDคัดลอกงานของ

ผูEอ่ืนมาเป<นของตน 
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   1.3 วิธีการประเมินผล   
   1.3.1  ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเขEาชั้นเรียน การสDงงานตามกําหนดระยะเวลา
ท่ีมอบหมาย  
   1.3.2  ประเมินจากการแตDงกายของนักศึกษาท่ีเป<นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 

1.3.3  ประเมินจากความรับผิดชอบในหนEาท่ี  ท่ีไดEรับมอบหมายรายกลุDมและบุคคล  
1.3.4  ประเมินจากงาน /กิจกรรม /กรณีศึกษา /รายงาน ท่ีไดEรับมอบหมาย มีความซ่ือสัตย� ไมD

ทุจริต ไมDนําผลงานของผูEอ่ืนมาเป<นของตน 
2. ความรูG 
    2.1  ความรูEท่ีตEองไดEรับ 
 �2.1.1  มีความรูEและความเขEาใจในสาระสําคัญของศาสตร�ดEานบริหารธุรกิจ 

    2.1.2  มีความรูEและความเขEาใจในสาระสําคัญของศาสตร�ท่ีเก่ียวขEองกับบริหารธุรกิจท้ังทางดEาน
สังคมศาสตร�และวิทยาศาสตร� 

�2.1.3  มีความรูEและความเขEาใจในสาระสําคัญเก่ียวกับกระบวนการบริหารธุรกิจ ในดEานการวางแผน 
การจัดโครงสรEางองค�การ การปฏิบัติการ การควบคุมและการประเมินผลการดําเนินงาน  รวมท้ังการปรับปรุง
แผนงานใหEสอดคลEองกับสถานการณ�ทางธุรกิจ 
      2.1.4  มีความรูEเกี่ยวกับความกEาวหนEาทางวิชาการและวิชาชีพดEานบริหารธุรกิจ  รวมทั้งมี
ความเขEาใจอยDางเทDาทันในผลกระทบในสถานการณ�ท่ีเปลี่ยนแปลงของประเทศและสังคมโลก 
    2.2  วิธีการสอน  

2.2.1  สอนแบบเนEนนักศึกษาเป<นสําคัญ  มุDงเนEนใหEนักศึกษามีความรูEและความเขEาใจเก่ียวกับ
หลักการและทฤษฎีท่ีสําคัญในเนื้อหารายวิชาหลักการตลาด   

2.2.2  บรรยายจากสื่อ Power Point พรEอมยกตัวอยDางประกอบ 
2.2.3  สอนแบบการอภิปรายกลุDม สนทนาโตEตอบ แลกเปลี่ยนความคิด เพ่ือวัดความเขEาใจและ

เสริมสรEางความรูEใหมDๆ    
2.2.4  ฝmกวิเคราะห�กรณีศึกษา การทํารายงานกลุDม พรEอมการนําเสนองานหนEาชั้นเรียน   
2.2.5  มอบหมายงานตDางๆ ใหEนักศึกษาฝmกปฏิบัติ     

   2.3 วิธีการประเมินผล 
 2.3.1  ประเมินจากการสอบปลายภาค  โดยใชEขEอสอบแบบปรนัย 

2.3.2  ประเมินจากการมีสDวนรDวมในการแสดงความคิดเห็นการอภิปรายกลุDม 
2.3.3  ประเมินจากการวิเคราะห�กรณีศึกษา เพ่ือวัดความเขEาใจของนักศึกษา 
2.4.4  ประเมินจากรายงานท่ีนักศึกษาไดEทําการศึกษาคEนควEา พรEอมการนําเสนอหนEาชั้นเรียน 
2.5.5  ประเมินจากงาน /กิจกรรมตDางๆ ท่ีมอบหมายใหEนักศึกษาฝmกปฏิบัติ เชDนแบบฝmกหัดทบทวน 

เพ่ือวัดความเขEาใจของนักศึกษา 
3. ทักษะทางป]ญญา 
   3.1 ทักษะทางป\ญญาท่ีตEองพัฒนา    
 �3.1.1  สามารถสืบคEน ประเมินขEอมูล จากหลายแหลDงและมีประสิทธิภาพดEวยตนเอง เพ่ือใหEไดE
สารสนเทศท่ีเป<นประโยชน�ในการใชEงานตามสถานการณ�แวดลEอมทางธุรกิจ 
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�3.1.2  มีความคิดวิเคราะห�อยDางเป<นระบบ และมีเหตุผล คิดอยDางสรEางสรรค� สามารถบูรณาการ
ความรูEจากสาขาวิชาชีพท่ีศึกษาและประสบการณ�เพ่ือใชEในการแกEป\ญหาทางธุรกิจและสถานการณ�ทั่วไปไดE
อยDางเหมาะสม 

     3.1.3  สามารถคิดคEนทางเลือก วิเคราะห�ทางเลือกและผลกระทบจากทางเลือกอยDางรอบ
ดEานมีความสามารถในการตัดสินใจเลือกทางเลือกที่สอดคลEองกับสถานการณ�ทางธุรกิจ ทําใหEเกิดการ
ไดEเปรียบทางการแขDงขันทางธุรกิจ 
   3.2 วิธีการสอน 

3.2.1  สอนแบบเนEนนักศึกษาเป<นสําคัญ  มุDงเนEนใหEนักศึกษามีความรูEและความเขEาใจเก่ียวกับ
หลักการและทฤษฎีท่ีสําคัญในเนื้อหารายวิชาหลักการตลาด   
          3.2.2  สอนโดยการใชEกรณีศึกษาทางดEานการตลาด ในสถานการณ�ป\จจุบัน 
      3.2.3  สอนแบบการอภิปรายกลุDม สนทนาโตEตอบ แลกเปลี่ยนความคิด เพ่ือวัดความเขEาใจและ
เสริมสรEางความรูEใหมDๆ    
 3.2.4  กําหนดใหEนักศึกษาฝmกการสืบคEนขEอมูลและจัดทํารายงานทางดEานการตลาดท่ีไดEรับ
มอบหมาย 
   3.3 วิธีการประเมินผล 
 3.3.1  ประเมินจากการสอบปลายภาค  โดยใชEขEอสอบแบบปรนัย โดยใชEขEอสอบแบบปรนัย 

3.3.2  ประเมินจากการวิเคราะห�กรณีศึกษา เพ่ือวัดความเขEาใจของนักศึกษา 
3.3.3  ประเมินจากการมีสDวนรDวมในการแสดงความคิดเห็นการอภิปรายกลุDม 
3.3.4  ประเมินจากรายงานท่ีนักศึกษาไดEทําการศึกษาคEนควEา สามารถแกEไขป\ญหาทางดEาน

การตลาดไดEอยDางเหมาะสม พรEอมการนําเสนอหนEาชั้นเรียน 
4. ทักษะความสัมพันธEระหวKางบุคคลและความรับผิดชอบ 
    4.1 ทักษะความสัมพันธ�ระหวDางบุคคลและความรับผิดชอบท่ีตEองพัฒนา    
 �4.1.1  สามารถทํางานเป<นกลุDมและมีทักษะในการทํางานเป<นทีม แสดงภาวะผูEนํา สมาชิกของ
กลุDมไดEอยDางเหมาะสมและสามารถปรับตัวเชิงวิชาชีพไดE 

    4.2.2  สามารถแสดงความคิดริเริ่มและความเห็นตDางอยDางสรEางสรรค� เอ้ือตDอการแกEไขป\ญหาของ
ทีม 
 �4.3.3  มีความรับผิดชอบในการทํางานกับผูEอ่ืนและรับผิดชอบในการเรียนรูEอยDางตDอเนื่อง เพ่ือ
พัฒนาตนเองและอาชีพ 
     4.2 วิธีการสอน 
  4.2.1  การเรียนแบบมีสDวนรDวมปฏิบัติการ 

4.2.2  มอบหมายงาน /กิจกรรม /กรณีศึกษา /รายงาน (กลุDม) โดยเนEนความรูEท่ีไดEศึกษาในชั้นเรียน 
เพ่ือดูความสามารถในการทํางานเป<นทีม กลEาท่ีจะแสดงภาวะผูEนําและผูEตามไดEอยDางเหมาะสม 

 
    4.3 วิธีการประเมินผล        
 4.3.1  ประเมินจากพฤติกรรมในหEองเรียน เชDน การเขEาเรียน การมีสDวนรDวมในกิจกรรมในหEองเรียน  
พฤติกรรมการทํางานเป<นทีม และการสDงงาน  
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4.3.2 ประเมินจากการนําเสนอผลงานตDางๆ /รายงาน (กลุDม)  และการเป<นผูEนํา ผูEตามในการ
อภิปรายซักถาม 
5. ทักษะการวิเคราะหEเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชGเทคโนโลยีสารสนเทศ 
    5.1 ทักษะการวิเคราะห�เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชEเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตEองพัฒนา      
     5.1.1  สามารถประยุกต�ใชEหลักคณิตศาสตร� สถิติ การวิเคราะห�เชิงปริมาณมาใชEในการวิเคราะห�
และตัดสินใจทางธุรกิจและชีวิตประจําวัน 

    5.1.2  สามารถสื่อสารภาษาไทยและภาษาตDางประเทศท่ีจําเป<นตDอการทําธุรกิจไดEอยDางมี
ประสิทธิภาพ 

�5.1.3  สามารถสื่อสารเพ่ืออธิบายและสรEางความเขEาใจในรูปแบบการพูด การเขียนท่ีเหมาะสม
สําหรับกลุDมบุคคลท่ีแตกตDางกัน ท้ังท่ีเป<นขEอมูลธุรกิจและขEอมูลอ่ืน 
        5.1.4.ความสามารถนําเทคโนโลยีไปเป<นเครื่องมือในการสนับสนุนในการดําเนินงานและทราบ
ถึงขEอจํากัดของเทคโนโลยี 
    5.2 วิธีการสอน 
 5.2.1  มอบหมายงานใหEนักศึกษา ศึกษาคEนควEาดEวยตนเองจาก Website สื่อการสอน e-learning 
และการทํารายงาน โดยมีการอEางอิงแหลDงท่ีมาของขEอมูลท่ีนDาเชื่อถือ 
 5.2.2  กําหนดใหEนักศึกษานําเสนอผลงาน /รายงานท่ีไดEจากการศึกษาคEนควEา  โดยใชEรูปแบบและ
เทคโนโลยีท่ีเหมาะสม เพ่ือพัฒนาความสามารถในการใชEเทคโนโลยีสารสนเทศ และคอมพิวเตอร�ดEวยตนเอง 
 
    5.3 วิธีการประเมินผล       

5.3.1  ประเมินจากงาน /กิจกรรม /กรณีศึกษา /รายงานท่ีไดEรับมอบหมาย 
5.2.2  ประเมินจากผลการสืบคEน  เทคนิคการนําเสนอโดยการเลือกใชEเทคโนโลยีสารสนเทศไดE

อยDางเหมาะสม 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




��. 3 

 10

หมวดที ่5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 

 
สัปดาหEที่ 

 
หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

1 หัวขGอการสอน 
1.แนะนําบทเรียนและรายละเอียดใน
การจัดการเรยีนการสอน หนังสือเรียน 
และเกณฑ�การวัดผล 
2.ความหมาย ความสําคัญและแนวคิด
ทางการตลาด,ความหมายของตลาด,
วิวัฒนาการแนวคิดทางการตลาด 
Learning Outcome 
นักศึกษาไดEรบัความรูEในเรื่องแนวคิด
ทางการตลาดความหมายของตลาด
และสามารถอธิบายไดEถึงวิวัฒนาการ
แนวคิดทางการตลาดและวิเคราะห� 
วิวัฒนาการแนวคิดทางการตลาด 

3 1. แนะนําวิธีการเรยีนการสอน และอธิบาย
เนื้อหารายวิชา จุดประสงค� และ เปNาหมาย
ของรายวิชา เกณฑ�การวัดผลและประเมินผล 
แนะนําหนังสือเรียน และwebsite เพิ่มเติม 
2. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามสีDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
3. ใหEนักศึกษาวิเคราะห� วิวัฒนาการแนวคิด
ทางการตลาด 
4. ใหEนักศึกษาทําคําถามทบทวนทEาย
บทเรียน 
5. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสยั 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,3.3 (1)   
 

2 หัวขGอการสอน 
1.ความหมาย ความสําคัญและแนวคิด
ทางการตลาด 
1.1 แนวคิดหลักทางการตลาด 
1.2ความหมายของการจัดการ
การตลาด 
1.3กระบวนการจัดการการตลาด           
Learning Outcome 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmก
คิด ฝmก วิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 

1.1,1.2,1.3,2.13.2,3.3 (1)  
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

นั ก ศึ ก ษ า ไ ดE รั บ ค ว า ม รูE ใ น เ รื่ อ ง
ความหมาย ความสําคัญและสามารถ
อธิบายไดEถึงแนวคิดทางการตลาดที่
นํามาใชEตDอการนําเสนอในการการ
โฆษณาสินคEาและวิเคราะห�กรณีศึกษา 
เ พื่ อ ฝm ก คิ ด  ฝm ก วิ เ ค ร า ะ ห�  แ ล ะ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นกัน 

4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

3 หัวขGอการสอน 
1.การวิเคราะห�สภาพแวดลEอมทาง
การตลาดภายนอก 
1.1สภาพแวดลEอมมหภาค 
1.2 สภาพแวดลEอมจุลภาค 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายเรื่อง
สภาพแวดลEอมทางการตลาดภายนอก
และสามรถวิเคราะห�สิ่งที่สรEางโอกาส
และอุปสรรคในการดําเนินธุรกิจไดEและ
สามารถวิเคราะห� วิวัฒนาการแนวคิด
ทางการตลาด 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษาเกี่ยวกับ
สภาพแวดลEอมทางการตลาด เพื่อฝmกคิด ฝmก
วิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.21.3,2.1,2.3,3.3 (1)  
 

4 หัวขGอการสอน 
1.สภาพแวดลEอมทางการตลาดภายใน 
1.1 การวิเคราะห�สภาพแวดลEอม
ภายในและการวิเคราะห� SWOT 
1.2 ประโยชน�ของการวิเคราะห� 
SWOT 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา SWOT 
เพื่อฝmกคิดฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกัน 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 

1.1,1.21.3,2.1,2.3,3.3 (1)  
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

Learning Outcome 
นัก ศึกษาสามารถอธิบายในเรื่ อ ง
สภาพแวดลEอมทางการตลาดภายใน
และสามารถวิเคราะห� SWOTไดEอยDาง
ถูกตEองวDาป\จจัยใดเกิดจากสิ่งแวดลEอม
ประเภทไหนรวมถึงมีความรับผิดชอบ
ในงานที่ไดEรับมอบหมายทั้งงานกลุDม
และงานเดี่ยว และใหEความรDวมมือใน
การทํางาน 

3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
 

 

5 หัวขGอการสอน 
1.การแบDงสDวนตลาด การกําหนดตลาด
เปNาหมาย และการกําหนดตําแหนDง
ทางการตลาด 
1.1 ขั้นตอนการแบDงสDวนตลาด  การ
กําหนดตลาดเปNาหมาย และการ
กําหนดตําแหนDงทางการตลาด 
1.2การแบDงสDวนตลาด 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายในเรื่องการ
แบDงสDวนตลาด และสามารถวิเคราะห�
ถึงตัวแปรที่ใชEในการแบDงสDวนตลาดไดE
โดยยกตั วอยD า งจากสินคE า ที่ ใชE ใน
ชีวิตประจําวัน 
 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามสีDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmก
คิดฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
กัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,2.2,2.3,3.2,3.3 (1)  
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

6 หัวขGอการสอน 
1. การกําหนดตลาดเปNาหมาย และ
การกําหนดตําแหนDงทางการตลาด 
1.1การกําหนดตลาดเปNาหมาย 
1.2การกําหนดตําแหนDงผลติภณัฑ�เพื่อ
สรEางความไดEเปรียบทางการแขDงขัน 
1.3การกําหนดตําแหนDงทางการตลาด 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายในเรื่องการ
กําหนดตลาดเปN าหมาย และการ
กําหนดตําแหนDงทางการตลาดและ
สามารถวิเคราะห�วัตถุประสงค�และ
ทรัพยากรของบริ ษัท ที่ยกมาเป<น
ตัวอยDางไดEวDามีความสอดคลEองกับสDวน
ตล าด แบบ ใ ดและ มี ก า ร กํ าหน ด
ตําแหนDงผลิตภัณฑ�เ พื่อสรEางความ
ไดEเปรียบทางการแขDงขันอยDางไร 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา STP เพื่อ
ฝmกคิดฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,2.2,3.1,3.2,3.3 (1)  
 

7 หัวขGอการสอน 
1.ระบบสารสนเทศทางการตลาดและ
การวิจัยการตลาด    
1.1ระบบสารสนเทศสําหรับการวิจัย 
1.2ระบบสารสนเทศทางการตลาด 
1.3การวิจัยตลาด 
1.4กระบวนการวิจัยการตลาด 
Learning Outcome 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาแบDงกลุDมกําหนดป\ญหาการ
วิจัย มา 1 หัวขEอ  พรEอมวัตถุประสงค�ของ
การวิจัย 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,,3.1,3.2,3.3 (1)  
 




��. 3 

 14

สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

นักศึกษาสามารถอธิบายไดEในเรื่อง
ระบบสารสนเทศทางการตลาดและ
การวิจัยการตลาดและสามรถวิเคราะห�
ถึงประเภทของงานวิจัยและสามารถ
กําหนดหัวขEองานวิจัยทางการตลาดไดE   

4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 

8 หัวขGอการสอน 
1.พฤติกรรมผูEบรโิภค 
1.1แบบจําลองพฤติกรรมผูEบรโิภค 
1.2ป\จจัยที่มีผลตDอพฤติกรรมการ
บริโภค 
1.3กระบวนการตดัสินใจซื้อ 
Learning Outcome 
นัก ศึกษาสามารถอธิบายในเรื่ อ ง
พฤ ติ ก ร รม ผูE บ ริ โ ภค แ ละ ส าม ร ถ
วิเคราะห�6 W 1 H ของสินคEาในธุรกิจ 
เ พื่ อ ฝm ก คิ ด  ฝm ก วิ เ ค ร า ะ ห�  แ ล ะ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็น 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามสีDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา 6 W 1 H 
ของสินคEาในธุรกิจ เพื่อฝmกคิด                 
ฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
3. ใหEนักศึกษาทําคําถามทบทวนทEาย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสยั 

1. เอกสาร
ประกอบการ
สอนวิชา
หลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,,3.1,3.2,3.3 (1)  

9 หัวขGอการสอน 
1.ผลิตภัณฑ� 
1.1ความหมายของผลิตภณัฑ� 
1.2ระดับของผลติภณัฑ� 
1.3ลําดับชั้นของผลิตภัณฑ� 
1.4ประเภทของผลิตภณัฑ� 
1.5สDวนประสมผลิตภัณฑ� 
Learning Outcome 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามสีDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
การเรยีนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�ลักษณะระดับ
ผลิตภณัฑ�  จากกรณีศึกษาทางธุรกิจ เพื่อฝmก
คิดฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
กัน 
3. ใหEนักศึกษาคํานวณหาสDวนประสม

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,2.2,3.1,3.2,3.3 (1)  
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

นัก ศึกษาสามารถอธิบายในเรื่ อ ง
ผลิตภัณฑ�ความหมาย,ประเภทและ
สDวนประสมผลิตภัณฑ�และสามารถ
วิเคราะห�ลักษณะระดับผลิตภัณฑ�  
แ ล ะ สD ว น ป ร ะ ส ม ผ ลิ ต ภั ณ ฑ� จ า ก
กรณีศึกษาทางธุรกิจ เพื่อฝmกคิดฝmก
วิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
กัน 

ผลิตภณัฑ�ทางธุรกิจเพื่อฝmกคิด ฝmกวิเคราะห� 
และแลกเปลีย่นความคิดเห็นกัน 
4. ใหEนักศึกษาทําคําถามทบทวนทEาย
บทเรียน 
5. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสยั 

10 หัวขGอการสอน 
1.ผลิตภัณฑE 
1.1ตราผลิตภณัฑ� 
1.2การบรรจุภัณฑ� 
1.3ปNายฉลาก 
1.4วงจรชีวิตผลิตภัณฑ� 
1.5ผลิตภัณฑ�ใหมD 
1.6กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ�ใหมD 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายในเรื่องตรา
ผลิตภณัฑ�,การบรรจุภณัฑ�,ปNายฉลาก 
วงจรชีวิตผลติภณัฑ�,ผลติภณัฑ�ใหมD 
และกระบวนการพัฒนาผลติภณัฑ�ใหมD
และสามารถวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อ
ฝmกคิดฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นกัน 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmก
คิดฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
กัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,2.2,3.1,3.2,3.3 (1)  
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

11 หัวขGอการสอน 
1.ราคา 
1.1แนวความคิดเรื่องราคา 
1.2ความสําคัญของราคา 
1.3ขั้นตอนการตั้งราคา 
1.4การกําหนดนโยบายราคาและกล
ยุทธ�ราคา 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายในเรื่องราคา
แนว คิดความสํ า คัญและ กํ าหนด
นโยบายราคาและกลยุทธ�ราคาและ
สามารถคํานวณการกําหนดราคาโดย
วิธีตDางๆไดE 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามสีDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาคํานวณการกําหนดราคาโดย
วิธีตDางๆ 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,,3.1,3.2,3.3 (1)  
 

12 หัวขGอการสอน 
ชDองทางการจัดจําหนDาย 
- ลักษณะของชDองทางการ 
จัดจําหนDาย 
- ความจําเป<นของคนกลางทาง
การตลาด 
- หนEาที่ของชDองทางการจัดหนDาย 
- การจัดองค�การของชDองทางการจัด
จําหนDาย 
- การเปลี่ยนแปลงในองค�ประกอบของ
ชDองทาง 
- การออกแบบชDองทางการจัดจําหนDาย 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmก
คิด ฝmก วิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,2.2,3.1,3.2,3.3 (1) 
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

- การจัดการชDองทางการจัดจําหนDาย 
- การกระจายสินคEาและการจัดการโล
จิสติกส�ทางธุรกิจ 
Learning Outcome 
นัก ศึกษาสามารถอธิบายในเรื่ อ ง
ลักษณะของชDองทางการจัดจําหนDาย
ประเภทของคนกลางทางการตลาด
และการกระจายสิ นคE า และกา ร
จั ดก า ร โ ล จิ สติ ก ส� ท า ง ธุ ร กิ จ โ ดย
นักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmก
คิด ฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกัน 

13 หัวขGอการสอน 
1.การสDงเสริมการตลาด 
1.1ความหมายและความสําคัญของ
การสDงเสริมการตลาด 
1.2กระบวนการสื่อสาร 
1.3วัตถุประสงค�ของการสDงเสริม
การตลาด 
1.4เครื่องมือการสDงเสรมิการตลาด 
1.5การกําหนดงบประมาณการสDงเสรมิ
การตลาด 
1.4ป\จจัยที่ใชEในการตัดสินใจเลือก
เครื่องมือการสDงเสริมการตลาด 
Learning Outcome 

3 1. การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmก
คิด ฝmก วิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,2.2,3.1,3.2,3.3 (1)  
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

นัก ศึกษาสามารถอธิบายในเรื่ อ ง
ความหมายและความสําคัญของการ
สDงเสริมการตลาดเครื่องมือการสDงเสริม
การตลาดการตัดสินใจเลือกเครื่องมือ
การสDงเสริมการตลาดและวิเคราะห�
กรณีศึกษา เพื่อฝmกคิด ฝmกวิเคราะห� 
และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกัน 

14 หัวขGอการสอน 
1.การสDงเสริมการตลาด 
1.1การโฆษณา 
1.2การสDงเสริมการขาย 
1.3การขายโดยบุคคล 
1.4การประชาสมัพันธ� 
1.5การตลาดทางตรง 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายในเรื่อง การ
สDงเสริมการตลาดและการตลาด
ทางตรง และ วิเคราะห�กรณีศึกษา
เกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดแบบ
ประสมประสาน  พรEอมนําเสนอหนEา
ชั้นเรียนโดยนักศึกษาสามารถใชEสือ่
เทคโนโลยีสารสนเทศ ไดEอยDาง
เหมาะสม อีกทั้งยังไดEรับการพัฒนา
ตนเองอยูDตลอดเวลา      

3 1.การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาแบDงกลุDมวิเคราะห�กรณีศึกษา
เกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดแบบประสม
ประสาน  พรEอมนําเสนอหนEาชั้นเรียน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. ใบงาน 
 

1,2,3 (1)  
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

15 หัวขGอการสอน 
1.การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดลEอม 
และความรับผดิชอบตDอสังคมของ
องค�กร 
1.1การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดลEอม 
1.2ความรับผดิชอบตDอสังคมของ
องค�กร 
1.3ความสัมพันธ�ของการตลาดเพื่อ
สังคมและสิ่งแวดลEอม และความ
รับผิดชอบตDอสังคมขององค�กร (CSR)  
1.4ป\จจัยที่มีอิทธิพลและสนับสนุนตDอ
การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดลEอม 
1.5กิจกรรมในการตลาดเพื่อสังคมและ
สิ่งแวดลEอม 
1.6จริยธรรมและจรรยาบรรณในการ
จัดการการตลาด 
1.7จรรยาบรรณของนักการตลาด 
1.8นําเสนอผลงาน 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายในเรื่อง .
การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดลEอม 
และความรับผิดชอบตDอสั งคมของ
องค�กรสามารถนําเสนอผลงานไดEรับ
มอบหมาย มีความซื่อสัตย� ไมDทุจริต ไมD
นําผลงานของผูEอื่นมาเป<นของตนและค

3 1.การบรรยายโดยใหEนักศึกษามีสDวนรDวม
อภิปรายในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวขEองกับ
สาระการเรียนรูE 
2. ใหEนักศึกษาวิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmก
คิดฝmกวิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
กัน 
3 .  ใหE นัก ศึกษา ทํา คํ าถามทบทวนทE าย
บทเรียน 
4. เปpดโอกาสใหEนักศึกษาอภิปรายและ
ซักถามในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

1. เอกสาร
ประกอบการสอน
วิชาหลักการตลาด 
2. สื่อการสอน 
Power point 
3. วิดีทัศน� เรื่อง
จริยธรรมและ
จรรยาบรรณ
ทางการตลาด 
4.ใบงาน 
 

1.1,1.2,1.3,2.1,,3.1,3.2,3.3 (1) 
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สัปดาหEที่ 
 

หัวขGอการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคลGองกับจุดมุKงหมาย
รายวิชา (ระบุขGอ) 

ผูGสอน 
 

วิเคราะห�กรณีศึกษา เพื่อฝmกคิดฝmก
วิเคราะห� และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
กัน 

 
หมายเหตุ  :  ระบุทุกสัปดาห� จํานวน 15 สัปดาห� 




��. 3 

 21 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรูG 
 

กิจกรรมท่ี  ผลการเรียนรูGท่ีไดG    
(ระบุขGอ) 

วิธีการประเมิน สัปดาหEท่ีประเมิน สัดสKวนของการ
ประเมินผล 

1. การเขEาช้ัน
เรียน/ การตรงตDอ
เวลา/ การแตDง
กาย 

 

(1.1.3)  1. ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาใน
การเขEาช้ันเรียน การสDงงานตามกําหนด
ระยะเวลาท่ีมอบหมาย  
2. ประเมินจากการแตDงกายของนักศึกษาท่ี
เป<นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 
3. ประเมินจากความรับผิดชอบในหนEาท่ี  ท่ี
ไดEรับมอบหมายรายกลุDมและบุคคล 

1-15 
 

10% 

2. กิจกรรม/งาน
ท่ีไดEรับมอบหมาย 

 

(1.1.1) (1.1.2) (1.1.3)  
(1.1.4) (2.1.1) (2.1.2)  
(2.1.3) (3.1.2) (4.1.1) 
(4.1.2)    

1. ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาใน
การเขEาช้ันเรียน การสDงงานตามกําหนด
ระยะเวลาท่ีมอบหมาย  
2. ประเมินจากความรับผิดชอบในหนEาท่ี  ท่ี
ไดEรับมอบหมายรายกลุDมและบุคคล  
3.  ประเมินจากงาน/กิจกรรมตDางๆ ท่ี
มอบหมายใหEนักศึกษาฝmกปฏิบัติ ตEองมีความ
ซ่ือสัตย� ไมDทุจริต ไมDนําผลงานของผูEอ่ืนมา
เป<นของตน เชDนแบบฝmกหัดทบทวน เพ่ือวัด
ความเขEาใจของนักศึกษา  
4. ประเมินจากการมีสDวนรDวมในการแสดง
ความคิดเห็นการอภิปรายกลุDม 
5. ประเมินจากพฤติกรรมในหEองเรียน เชDน 
การมีสDวนรDวมในกิจกรรมในหEองเรียน 
พฤติกรรมการทํางานเป<นทีม   

1-15 
 

15% 
 

3.การวิเคราะห�
กรณีศึกษา 

 

(1.1.3) (2.1.1) (2.1.2)  
(2.1.3) (3.1.2) (4.1.1) 
(4.1.2)    

1. ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาใน
การเขEาช้ันเรียน การสDงงานตามกําหนด
ระยะเวลาท่ีมอบหมาย  
2. ประเมินจากความรับผิดชอบในหนEาท่ีท่ี
ไดEรับมอบหมายรายกลุDมและบุคคล  
3. ประเมินจากการวิเคราะห�กรณีศึกษา เพ่ือ
วัดความเขEาใจของนักศึกษา 
4. ประเมินจากการมีสDวนรDวมในการแสดง
ความคิดเห็นการอภิปรายกลุDม 
5. ประเมินจากพฤติกรรมในหEองเรียน เชDน 
การมีสDวนรDวมในกิจกรรมในหEองเรียน 
พฤติกรรมการทํางานเป<นทีม  
 

1-15 
 

15% 
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กิจกรรมท่ี  ผลการเรียนรูGท่ีไดG    
(ระบุขGอ) 

วิธีการประเมิน สัปดาหEท่ีประเมิน สัดสKวนของการ
ประเมินผล 

4. รายงานและ
การนําเสนอ 

 

(1.1.3)  (2.1.1) 
(2.1.2)  (2.1.3) 
(3.1.2)  (4.1.1) 
(4.1.2)  (5.1.4) 

1. ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาใน
การเขEาช้ันเรียน การสDงงานตามกําหนด
ระยะเวลาท่ีมอบหมาย  
2. ประเมินจากการแตDงกายของนักศึกษาท่ี
เป<นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 
3. ประเมินจากความรับผิดชอบในหนEาท่ี  ท่ี
ไดEรับมอบหมายรายกลุDมและบุคคล  
4. ประเมินจากรายงาน ท่ีไดEรับมอบหมาย มี
ความซ่ือสัตย� ไมDทุจริต ไมDนําผลงานของผูEอ่ืน
มาเป<นของตน 
5. ประเมินจากการนําเสนอผลงาน (กลุDม) 
หนEาช้ันเรียน  การเป<นผูEนําและผูEตามในการ
อภิปรายซักถาม ตลอดจนการใชEความคิด
แกEไขป\ญหาทางดEานการตลาดไดEอยDาง
เหมาะสม 
6. ประเมินจากผลการสืบคEนเทคนิคการ
นํ า เ สนอ โดยกา ร เลื อ ก ใ ชE เ ทค โน โ ลยี
สารสนเทศไดEอยDางเหมาะสม   

1-14 
15 

20% 

5. สอบปลายภาค (2.1.1) (2.1.2)  
(2.1.3) 

1. ประเมินจากการสอบปลายภาค  โดยใชE
ขEอสอบแบบปรนัย 

16 40% 
 

 
หมวดที ่6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

1. เอกสารและตําราหลัก    
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาด. (2557). หลักการตลาด. กรุงเทพฯ : 

ศูนย�บริการสื่อและสิ่งพิมพ�กราฟฟpคไซท� มสด. 
2. เอกสารและขGอมูลสําคัญ    

2.1  วารุณี  ตันติวงศ�วาณิชและคณะ. (2543) หลักการตลาด ฉบับมาตรฐาน. กรุงเทพ ฯ :            
เพียร�สัน  เอ็ดดูเคชั่น  อินโดไชนDา. 

2.2  ศิริวรรณ  เสรีรัตน�และคณะ. (2543). หลักการตลาด.  กรุงเทพฯ :  ธีระฟpล�มและไซเท็กซ�  
จํากัด. 

2.3  หนังสือพ็อกเก็ตบุ|คทางการตลาด 
3. เอกสารและขGอมูลแนะนํา 
 3.1  http://www.marketeer.co.th/ 

3.2  http://www.brandage.com 
หมวดที ่7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

1. กลยุทธEการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
- การสนทนากลุDมระหวDางผูEสอนและนักศึกษา 
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- แบบประเมินผูEสอนและแบบประเมินรายวิชา 
2. กลยุทธEการประเมินการสอน 

- แตDงต้ังคณะกรรมการประเมินการสอน  เพ่ือกํากับดูแลการสอนใหEไดEคุณภาพ 
- ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนรูEของนักศึกษาและการทวนสอบผลประเมินการเรียนรูE 

3. การปรับปรุงการสอน     
 -  ผูEประสานงานรายวิชา และคณาจารย�ผูEสอนรDวมกันระดมสมองกําหนดกลยุทธ�วิธีการสอนจากผล

การประเมินประสิทธิผลของรายวิชา สรุปภาพรวมป\ญหา และอุปสรรคจากมคอ. 5 เพ่ือหาแนวทางในการ
แกEป\ญหารDวมกัน  
     -  ปรับกลยุทธการสอน และการบูรณาการความรูE เพ่ือใหEสอดคลEองกับธรรมชาติของนักศึกษาแตD
ละหลักสูตร  
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 

 การแตDงต้ังคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรูEของนักศึกษา โดยตรวจสอบ
ขEอสอบ  การพิจารณาจากรายงานของนักศึกษา วิธีการใหEคะแนนสอบ และการใหEคะแนนตามขEอกําหนด
การวัดและประเมินผลประจํารายวิชา 
5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

 - ปรับปรุงรายละเอียดวิชาทุกภาคการศึกษาท่ีจัดการเรียนการสอนหรือตามขEอเสนอแนะและผล
การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามขEอ 4 

  -  ปรับปรุงรูปแบบการสอนใหEมีประสิทธิภาพมากข้ึน โดยเนEนนักศึกษาเป<นสําคัญ 


