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คํานํา 
 

รายละเอียดรายวิชาการเลือกทําเลที่ต้ังและการออกแบบร้านค้า (Store Location and Design) 
รหัสวิชา 3672402 เป็นการจัดทํารายละเอียดประกอบรายวิชาการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต ในหมวดวิชาเฉพาะด้าน วิชาเฉพาะด้าน โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีความรู้ ความ
เข้าใจเก่ียวกับความหมายและความสําคัญของทําเลท่ีต้ัง  รูปแบบของทําเลที่ต้ัง ปัจจัยที่ใช้ในการวิเคราะห์
และเกณฑ์การพิจารณาตัดสินใจเลือกทําเลท่ีต้ังร้านค้าปลีก  การออกแบบภายนอกและภายในร้านค้าปลีก  
การวางผังร้านค้า  การวางผังการเดินของลูกค้า  การสร้างบรรยากาศภายในร้าน  เพ่ือให้ตอบสนอง
พฤติกรรมการซื้อสินค้าของลูกค้า รวมทั้งการวิเคราะห์กรณีศึกษาในการเลือกทําเลที่ต้ังและการออกแบบ
ร้านค้า 

รายละเอียดรายวิชาน้ีเป็นส่วนสําคัญต่อผู้เรียน  ที่เน้นทั้งการเรียนการสอนที่เป็นทฤษฎีและ
การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  เพ่ือให้ผู้เรียนได้แนวทางในการจัดการเรียนรู้ทฤษฎีและกรณีศึกษา  จาก
กิจกรรมการเรียนการสอนภายในห้องเรียน  รวมถึงติดตามเทคโนโลยีใหม่ ๆ  โดยใช้ทักษะการค้นคว้าด้วย
ตนเองเพ่ิมเติม  นอกเหนือจากการเรียนภายในห้อง  ผู้เรียนสามารถนําความรู้ที่ได้จากรายวิชาน้ีไป
ประยุกต์ใช้ในอนาคตได้ 

 
                                                                      อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสตูรและอาจารย์ผู้สอน 
                                                                      คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 

                                                                      พฤศจิกายน  2562 
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รายละเอียดของรายวิชา 
 
ชื่อสถาบนัอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
คณะ    คณะวิทยาการจัดการ 
 

หมวดท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป 
1. รหัสและชือ่รายวิชา 
   รหสัวิชา 3672402 ช่ือรายวิชา การเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า 

Store Location and Design 
 

2. จํานวนหนว่ยกิต 
    3 (3-0-6) หน่วยกิต  
 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
    3.1  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก 
 3.2  ประเภทรายวิชาหมวดวิชาเฉพาะ วิชาเฉพาะด้าน 
 
4. อาจารย์ผู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผูส้อน 
    4.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา ผศ.นฤมล โสภารัตนกุล 
    4.2 อาจารย์ผู้สอน          ผศ.นฤมล โสภารัตนกุล        ตอนเรียน A1 และ B1 
 
5. ภาคการศึกษา/ชัน้ปีทีเ่รียน 
    ภาคการศึกษาที่ 2/2562  ช้ันปีที ่2 
 
6. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 
    ไม่ม ี
 
7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) 
    ไม่มี 
 
8. สถานที่เรียน 
    มหาวิทยาลัยสวนดุสิต กรุงเทพมหานคร 
 
9. วันที่จัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาคร้ังล่าสุด 
 9.1 วันที่จัดทํา    15 พฤศจิกายน  2562  
 9.2 วันที่ปรับปรุงรายละเอียดล่าสุด  - 
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หมวดท่ี 2 จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
1. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 

1. เพ่ือให้ผู้ เรียนสามารถบอกได้ว่าปัจจัยในการเลือกทําเลที่ ต้ังและการออกแบบร้านค้า
ประกอบด้วยปัจจัยอะไรบ้าง 

2. เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถอธิบายถึงวิธีการเลือกทําเลท่ีต้ังสําหรับการประกอบธุรกิจ และออกแบบ
ร้านค้าได้ 

3. เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถเลือกทําเลือกทําเลท่ีต้ังและออกแบบร้านค้าเบ้ืองต้นได้ 

 
2. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

- 
 
 

หมวดท่ี 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
1. คําอธบิายรายวิชา  

ความหมายและความสําคัญของทําเลท่ีต้ัง  รูปแบบของทําเลท่ีต้ัง ปัจจัยที่ใช้ในการวิเคราะห์และ
เกณฑ์การพิจารณาตัดสินใจเลือกทําเลท่ีต้ังร้านค้าปลีก  การออกแบบภายนอกและภายในร้านค้าปลีก  การ
วางผังร้านค้า  การวางผังการเดินของลูกค้า  การสร้างบรรยากาศภายในร้าน  เพ่ือให้ตอบสนองพฤติกรรม
การซื้อสินค้าของลูกค้า รวมทั้งการวิเคราะห์กรณีศึกษาในการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า 

Definition and importance of location, type of store location, factors for location 
analysis and making decision to select retail store location, exterior and interior of retail 
stores design, store layout design, shopping map flow, creating inside store atmosphere to 
respond consumer behavior and case study analysis on store location and design 
 
2. จํานวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย การฝึก 
 

สอนเสริม ฝึกปฏิบัติ 
 

การศึกษาด้วยตนเอง 

45 ช่ัวโมงต่อภาค
การศึกษา 

 

สอนเสริมเพ่ือทดแทน
คาบเรียนที่ ไม่สามารถ
ทํ าก ารส อ น ได้  ห รื อ
ตามที่ผู้เรียนร้องขอ เพ่ือ
ทบทวนความ รู้ความ
เข้าใจให้มีความชัดเจน
ย่ิงขึ้น 

ไม่มีฝึกปฏิบัติ 90 ช่ัวโมงต่อภาค
การศึกษา 
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3. จํานวนชั่วโมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้คาํปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศึกษาเปน็   
    รายบุคคล 

- อาจารย์ประจํารายวิชา ให้คําปรึกษาได้ตามเวลาที่เหมาะสม และกําหนดไว้ อย่างน้อยสัปดาห์ละ  1 
ช่ัวโมง 

- อาจารย์ประจํารายวิชา จัดเวลาให้คําปรึกษาเป็นรายบุคคลหรือรายกลุม่ตามความต้องการของผู้เรียน 
มีการนัดหมายล่วงหน้า โดยใช้ช่องทางในการติดต่อสื่อสาร อาทิเช่น Line Facebook เป็นต้น   

 

หมวดท่ี 4 การพัฒนาการเรียนรู้ของนักศึกษา 
1. คุณธรรม จริยธรรม 
   1.1  คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 

     1.1.1 มีความรู้ ความเข้าใจทางด้านคุณธรรม จริยธรรมทางธุรกิจ และสามารถนําไปประยุกต์ใช้
ได้ 

 1.1.2 มีความซื่อสัตย์สุจริต มีความเสียสละ ไม่เอารัดเอาเปรียบผู้อ่ืน มีความรับผิดชอบต่อ
ตนเอง สังคมและสิ่งแวดล้อม 

 1.1.3 มีวินัย ตรงต่อเวลา เคารพกฎระเบียบและข้อบังคับต่างๆ ขององค์กรและสังคม 
     1.1.4 เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศักด์ิศรีของความ

เป็นมนุษย์ 
   1.2  วิธีการสอน 
  (1)  กําหนดวัฒนธรรมองค์กรให้กับนักศึกษาปฏิบัติตามกฎระเบียบวินัย และข้อบังคับ 
          (2)  ปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัย  โดยเน้นการเข้าช้ันเรียน  การแต่งกายตามระเบียบของ
มหาวิทยาลัย  

(3)  มอบหมายงาน /กิจกรรม /กรณีศึกษา /รายงาน/แบบฝึกหัด  โดยเน้นการส่งงานให้ตรงเวลา 
(4)  ฝึกนักศึกษาให้มีความรับผิดชอบในการทํางาน มีความซื่อสัตย์ ไม่ทุจริต ไม่คัดลอกงานของ

ผู้อ่ืนมาเป็นของตน 
   1.3  วิธีการประเมินผล 
   (1)  ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข้าช้ันเรียน การส่งงานตามกําหนดระยะเวลาที่
มอบหมาย  
   (2)  ประเมินจากการแต่งกายของนักศึกษาที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 

(3)  ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าที่  ที่ได้รับมอบหมายรายกลุ่มและบุคคล  
(4)  ประเมินจากงาน /กิจกรรม /กรณีศึกษา /รายงาน/แบบฝึกหัด ที่ได้รับมอบหมาย มีความ

ซื่อสัตย์ ไม่ทุจริต ไม่นําผลงานของผู้อ่ืนมาเป็นของตน 
 
2. ความรู ้
   2.1  ความรู้ที่ต้องได้รับ 

 2.1.1 มีความรู้ และความเข้าใจเก่ียวกับศาสตร์ที่เก่ียวข้องกับเน้ือหาสาขาวิชาการจัดการธุรกิจ
ค้าปลีก 



มคอ. 3  

 7

     2.1.2 มีความรู้ และความเข้าใจในสาระสําคัญเก่ียวกับการจัดการธุรกิจค้าปลีก   
      2.2.3 มีความรู้เก่ียวกับความก้าวหน้าทางวิชาการและวิชาชีพด้านการจัดการธุรกิจค้าปลีก 

รวมทั้งมีความเข้าใจในสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงและผลกระทบที่เกิดขึ้นได้อย่างเท่าทัน 
 2.1.4 มีความสามารถบูรณาการความรู้ในศาสตร์ด้านอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องกับศาสตร์ทางด้านการ

จัดการธุรกิจค้าปลีก 
    2.2  วิธีการสอน 

 (1)  สอนแบบเน้นผู้เรียนเป็นสําคัญ  มุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีความรู้และความเข้าใจเก่ียวกับหลักการ
และทฤษฎีที่สําคัญในเน้ือหารายวิชาการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า 

(2)  บรรยายจากส่ือ Power Point พร้อมยกตัวอย่างประกอบโดยเน้นตัวอย่างการแก้ปัญหา
ทางด้านการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า 

(3)  มอบหมายงานต่างๆ ให้นักศึกษาฝึกปฏิบัติทั้งในห้องเรียนและนอกห้องเรียน     
     2.3  วิธีการประเมินผล 
     (1)  ประเมินจากการสอบปลายภาค  โดยใช้ข้อสอบแบบปรนัย/ข้อสอบอัตนัย 

(2)  ประเมินจากการสอบประมวลความรู้ เพ่ือวัดความเข้าใจของนักศึกษา 
(3)  ประเมินจากงาน /กิจกรรมต่างๆ ที่มอบหมายให้นักศกึษาฝึกปฏิบัติทั้งในห้องเรียนและนอก

ห้องเรียน เช่น แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน และแบบฝึกหัดเพ่ิมเติม 
 
3. ทักษะทางปัญญา 
   3.1  ทักษะทางปัญญาท่ีต้องพัฒนา 

     3.1.1 มีความสามารถในการสืบค้น จําแนกและวิเคราะห์ข้อมูลอย่างเป็นระบบ เพ่ือให้ได้มาซึ่ง
สารสนเทศที่เป็นประโยชน์ในการแก้ไขปัญหาและการตัดสินใจอย่างเหมาะสม 

 3.1.2 มีความสามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ไขปัญหาทางธุรกิจค้าปลีกได้อย่าง
เหมาะสม 

 3.1.3 มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ต่อยอดกรอบความรู้เดิม สามารถบูรณาการความรู้ใน
สาขาวิชาที่ศึกษาและประสบการณ์เพ่ือให้เกิดนวัตกรรม หรือแนวทางในการประกอบอาชีพ 
    3.2  วิธีการสอน 

(1)  สอนแบบเน้นผู้เรียนเป็นสําคัญ  มุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีความรู้และความเข้าใจเก่ียวกับหลักการและ
ทฤษฎีที่สําคัญในเน้ือหารายวิชาการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า 

(2)  บรรยายจากส่ือ Power Point พร้อมยกตัวอย่างประกอบโดยเน้นตัวอย่างการแก้ปัญหา
ทางด้านวิชาการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า   

(3)  มอบหมายงานต่างๆ ให้นักศึกษาฝึกปฏิบัติทั้งในห้องเรียนและนอกห้องเรียน     
        3.3  วิธีการประเมินผล 
 (1)  ประเมินจากการสอบปลายภาค  โดยใช้ข้อสอบแบบปรนัย/ข้อสอบอัตนัย 

(2)  ประเมินจากการสอบประมวลความรู้ เพ่ือวัดความเข้าใจของนักศึกษา 
(3)  ประเมินจากงาน /กิจกรรมต่างๆ ที่มอบหมายให้นักศกึษาฝึกปฏิบัติทั้งในห้องเรียนและนอก

ห้องเรียน เช่น แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน และแบบฝึกหัดเพ่ิมเติม 
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4. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
    4.1  ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบคุคลและความรบัผิดชอบที่ต้องพัฒนา 

 4.1.1 มีความสามารถในการประสานงาน มีมนุษยสัมพันธ์และสามารถสร้างสัมพันธภาพอันดี
กับผู้อ่ืน และปรับตัวเชิงวิชาชีพได้ 

  4.1.2 มีความกระตือรือร้น สามารถทํางานเป็นกลุ่ม มีความรับผิดชอบ และสามารถแสดง
ภาวะผู้นํา ผู้ตามได้อย่างเหมาะสม มีการเรียนรู้อย่างต่อเน่ืองเพ่ือการพัฒนาตนเองและอาชีพ 

 4.1.3 มีความคิดริเริ่มและมีความคิดเห็นที่มีความแตกต่างอย่างสร้างสรรค์ของกลุ่ม 
   4.2  วิธีการสอน 
 (1)  การเรียนแบบมีส่วนร่วมปฏิบัติการ 

(2)  มอบหมายงาน /กิจกรรม /กรณีศึกษา /รายงาน (กลุ่ม) /แบบฝึกหัด โดยเน้นความรู้ที่ได้ศึกษา
ในช้ันเรียน เพ่ือดูความสามารถในการทํางานเป็นทีม กล้าที่จะแสดงภาวะผู้นํา ผู้ตามได้อย่างเหมาะสมตาม
สถานการณ์ 
   4.3  วิธีการประเมินผล 
        (1)  ประเมินจากพฤติกรรมในห้องเรียน เช่น การเข้าเรียน การมีส่วนร่วมในกิจกรรมในห้องเรียน  
พฤติกรรมการทํางานเป็นทีม และการส่งงาน  

(2)  ประเมินจากการนําเสนอผลงานต่างๆ /รายงาน (กลุ่ม)  และการเป็นผู้นํา ผู้ตามในการ
อภิปรายซักถาม 

 
5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
    5.1  ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 

 5.1.1 มีความสามารถประยุกต์ใช้หลักคณิตศาสตร์ สถิติ และการวิเคราะห์เชิงปริมาณมาใช้ใน
การวิเคราะห์และตัดสินใจ 

  5.1.2 มีความสามารถสื่อสารภาษาไทยหรือภาษาต่างประเทศได้ 
   5.1.3 มีความสามารถสื่อสารเพื่ออธิบายและสร้างความเข้าใจ การเขียนรายงาน และการ

นําเสนองานต่อกลุ่มบุคคลทีแ่ตกต่างได้อย่างเหมาะสม 
   5.1.4 ความสามารถนําเทคโนโลยีไปเป็นเคร่ืองมือในการสนับสนุนในการดําเนินงาน 

    5.2  วิธีการสอน 
 (1)  สอนแบบเน้นผู้เรียนเป็นสําคัญ  มุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีความรู้และความเข้าใจเก่ียวกับหลักการ

และทฤษฎีที่สําคัญในเน้ือหารายวิชาการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า 
(2)  บรรยายจากส่ือ Power Point พร้อมยกตัวอย่างประกอบโดยเน้นตัวอย่างการแก้ปัญหา

ทางด้านวิชาการเลือกทําเลท่ีต้ังและการออกแบบร้านค้า  
(3)  มอบหมายงานต่างๆ ให้นักศึกษาฝึกปฏิบัติทั้งในห้องเรียนและนอกห้องเรียน     

    5.3  วิธีการประเมินผล 
 (1)  ประเมินจากการสอบปลายภาค  โดยใช้ข้อสอบแบบปรนัย/ข้อสอบอัตนัย 
 (2)  ประเมินจากแบบทดสอบ เพ่ือวัดความเข้าใจของนักศึกษา 
 (3)  ประเมินจากการนําเสนอผลงานต่างๆ /รายงาน (กลุ่ม)   
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หมวดที่ 5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 

 
สัปดาห์ที่ 

 
หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

1 แนะนําเนื้อหาในบทเรียน ความ
เป็นมาและความสําคัญของการศกึษา
ในรายวิชา 
บทที่ 1 ความสําคัญและความหมาย
ของทําเลที่ตั้ง 
- ความหมายของทําเลที่ตั้ง 
- เกณฑ์การพิจารณาการเลือกทําเล
ที่ตั้ง 
- ชนิดของทําเล 
- ทําเลที่ตั้งกับรูปแบบร้านค้า 
- ลักษณะของทําเลที่ตั้งร้านค้า 
- วิธีเลือกทําเลสําหรับทําธุรกิจ 
 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายถึงประโยชน์
และความสําคัญของการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบร้านได้ รวมถึง
นักศึกษามีการกําหนดร้านค้าปลีกเพื่อ
เป็นกรณีในการศึกษา 
 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1.อาจารย์ผู้สอนให้นักศึกษาได้อธิบายถึง
ประโยชน์ ความสําคัญของการเลือกทําเลที่ตั้ง 
และการออกแบบร้านลงในกระดาษ และให้จัด
กลุ่มเพื่อแสดงคิดเห็นของกลุ่ม 
2. ให้นักศึกษาจัดกลุ่มแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับความสําคัญของการเลือกทําเลที่ตั้งและ
ออกแบบร้าน และสรุปเป็นความคิดเห็นของ
กลุ่ม 
3. ให้นักศึกษาแบ่งกลุ่มเพื่อโดยการสมมติธุรกิจ
ที่นักศึกษาในกลุ่มมีความสนใจที่จะดําเนินงาน
ว่าเป็นธุรกิจประเภทใด และมีลักษณะในการ
ดําเนินของธุรกิจอย่างไร 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ใบงานการจัดกลุ่มเพื่อ
อธิบายความหมายของ
ทําเลที่ตั้งและการ
ออกแบบร้าน 
4. ใบงานให้นักศึกษา
แบ่งกลุ่มเพื่อกําหนดธุรกิจ
สมมุติในการดําเนิน
สําหรับประกอบการเรียน 

1,2 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 
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สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

2 บทที่ 2 ประเภทของร้านค้า  
- รูปแบบธุรกิจค้าปลีก 
- ร้านค้าปลีกแบบมีหน้าร้าน 
ร้านค้าปลีกแบบไม่มีหน้าร้าน 
 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point  
 

1,2 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 

3 บทที่ 3 การเลือกทําเลที่ตั้ง  
- ลักษณะของทําเลที่ตั้ง  
- ปัจจัยสําคัญที่ใช้ในการพิจารณา
เลือกทําเลที่ตั้งที่เหมาะสม 
- ปัจจัยการเลือกทําเลที่ตั้งกับชนิด
ของธุรกิจ  

 
 

Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถที่จะบอกถึงปัจจัยที่
มีผลต่อการกําหนดทําเลที่ตั้งของ
ธุรกิจได้ 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3. ให้นักศึกษาแบ่งกลุ่ม เพื่อทําการกําหนด
ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกทําเลที่ตั้งพร้อมทั้ง
อธิบายเหตุผลถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกทําเล
ที่ตั้งธุรกิจที่สมมติ 
 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ใบงานให้นักศึกษา
กําหนดปัจจัยที่มีผลต่อ
การเลือกทําเลตั้งของ
ธุรกิจ (ธุรกิจที่สมมติ ณ 
สัปดาห์แรก) และทําการ
พิจารณากําหนดทําเลที่ตั้ง
มาจํานวน 2 ทําเลในการ
ตั้งธุรกิจ 

1,2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 
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สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

4 บทที่ 3 การเลือกทําเลที่ตั้ง (ต่อ) 
- แนวคิดในการเลือกทําเลที่ตั้งร้านค้า  
- กระบวนการสําหรับการตัดสินใจ
เลือกทําเลที่ตั้ง 
 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถกําหนดเกณฑ์ 
Store Scoring เพื่อเป็นการให้
คะแนนกับปัจจัยที่ส่งผลในการเลือก
ทําเล 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3. ให้นักศึกษาแต่ละกลุ่มทําการกําหนดเกณฑ์
เพื่อใช้ประกอบการพิจารณาในการเลือกทําเล
ที่ตั้ง โดยการใช ้การกําหนดเกณฑ์ Store 
Scoring ให้คะแนนกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการ
เลือกทําเลที่ตั้งของธุรกิจ 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ใบงาน จากสัปดาห์ที่ 4 
นักศึกษาได้พิจารณาทําเล
ที่ตั้งไว้ 2 ทําเลที่ตั้งให้
นักศึกษาทําการให้คะแนน
โดยการกําหนดเกณฑ์เพื่อ
ใช้ประกอบการพิจารณา
ในการเลือกทําเลที่ตั้ง 
4. นักศึกษาลงพื้นที่ทํา
การสํารวจปัจจัยต่าง ๆ ที่
ได้กําหนดเกณฑ์ไว้เพื่อ
นําเสนอในสัปดาห์หน้า 
 

1,2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 

5  บทที่ 4 กลยุทธ์ในการเลือกทําเล
ที่ตั้ง 
- วิธีการประเมินเลือกทําเลที่ตั้ง 
- การตัดสินใจเลือกทําเลที่ตั้งเทคนิค
เชิงคุณภาพ  

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
 

สื่อการสอน 
1. ตําราวิชาหลักวิชาการ
วิเคราะห์เชิงปริมาณ 
 2. สื่อการสอน 
PowerPoint 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 
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สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

Learning Outcome 
นักศึกษาได้มีแสดงความคิดในการ
วิเคราะห์ และมีการแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นระหว่างสมาชิกภายในกลุ่มเป็น
การสร้างการทํางานเป็นทีมที่มีส่วน
ร่วม 
 

2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3. นักศึกษาแต่ละกลุ่มได้แสดงความคิดเห็นใน
การให้คะแนนตามกําหนดเกณฑ์ Store 
Scoring ของทําเลที่ตั้งทั้ง 2 ทําเล และจัดสิน
ใจเลือกทําเลที่ตั้งที่ตั้งพร้อมทั้งสามารถอธิบาย
เหตุผลของการเลือกได้ 

3. ใบงานให้นักศึกษาทํา
การให้คะแนนทําเลที่ตั้ง
ตามที่กําหนดเกณฑ์ 
Store Scoring ของทําเล
ที่ตั้งทั้ง 2 ทําเล และ
พิจารณาเลือกทําเลที่ตั้ง
ธุรกิจพร้อมทั้งให้เหตุผล
การเลือกทําเลที่ตั้ง
ดังกล่าว 

6 
 

บทที่ 4 กลยุทธ์ในการเลือกทําเล
ที่ตั้ง (ต่อ) 
- การตัดสินใจเลือกทําเลที่ตั้งเทคนิค
เชิงปริมาณ 
- เทคนิคการหาระยะทางร่วมกับค่า
ขนส่ง 
- เทคนิคการหาจุดศูนย์ถ่วง 
- การวิเคราะห์ทําเลที่ตั้งโดยใช้
จุดคุ้มทุน 
 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 

7 บทที่ 5 แนวคิดเกี่ยวกับการ
ออกแบบร้าน 
- หลักในการออกแบบร้าน 
- แนวความคิดในการออกแบบร้าน 
 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 



มคอ. 3 

 13 

สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

- ลักษณะสําคัญของกระบวนการ
ออกแบบ 
- วัตถุประสงค์ของการออกแบบ
ร้านค้า 
- การแบ่งขั้นตอนกระบวนการ
ออกแบบ 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถกําหนดวัตถุประสงค์
ของการออกแบบร้านได้สอดคล้องกับ
ธุรกิจและทําเลที่ตั้ง 

2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3. ให้นักศึกษาแต่ละกลุ่มทําการกําหนด
วัตถุประสงค์ของการออกแบบร้าน 
 

2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ใบงานให้นักศึกษาแต่
ละกลุ่มทําการกําหนด
วัตถุประสงค์ของการ
ออกแบบร้านเพื่อให้
สอดคล้องกับธุรกิจและ
ทําเลที่ตั้ง 
 

8 บทที่ 5 แนวคิดเกี่ยวกับการ
ออกแบบร้าน (ต่อ) 
- แก้ปัญหาพื้นที่ร้านด้วยการ
ออกแบบ 

 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถออกแบบร้านได้ตาม
วัตถุประสงค์ที่กําหนดๆ ไว้  

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3. นักศึกษาแต่ละกลุ่มทําการอกแบบร้านทั้ง
ภายนอกและภายในร้านตามวัตถุประสงค์ของ
การออกแบบร้านที่กําหนดไว้ 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ใบงานให้นักศึกษาทํา
ร้านทั้งภายนอกและ
ภายในร้านเพื่อให้
สอดคล้องตาม
วัตถุประสงค์ในการ
ออกแบบร้าน 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 



มคอ. 3 

 14 

สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

9 บทที่ 6  การออกแบบร้านและการ
จัดรูปแบบร้าน 
- ประเภทการออกแบบร้านและการ
จัดรูปแบบร้าน 
- งานออกแบบตกแต่งภายนอก 
- งานออกแบบภายใน 
- งานจัดสวนและบริเวณ 
- งานตกแต่งมุมแสดงสินค้า 
- การจัดนิทรรศการ 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านคา้ 
2. สื่อการสอน Power 
point 
 
 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 

10 บทที่ 6  การออกแบบร้านและการ
จัดรูปแบบร้าน(ต่อ) 
- การจัดรูปแบบภายในร้าน 
- เทคนิคการจัดซื้อสินค้าเข้าร้าน 
 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายกระบวนการ
ที่เป็นการสั่งซื้อหรือการจัดซื้อ
สินค้าเข้ามาภายในร้านได้ 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3. ให้นักศึกษาแต่ละกลุ่มอธิบายถึง
กระบวนการการได้มาของสินค้าหรือวัตถุดิบที่
ใช้หรือเพื่อขายภายในร้าน 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ใบงานให้นักศึกษา
อธิบายถึงวิธีในการ
คัดเลือกสินค้าเข้าร้าน 
หรือวิธีการสั่งซื้อหรือการ
จัดเตรียมวัตถุดิบในการ
จัดหาเข้าภายในร้าน 
 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 
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สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

11 บทที่ 7 การจัดวางผังร้านค้า และ
การจัดเรียงสินค้า 
- หลักในการจัดทําแผนผังร้านค้า  
- ส่วนประกอบพื้นฐานของการวางผัง
ร้านค้า 
- รูปแบบของการจัดแผนผังร้านคา้
ปลีก 
- การจัดผังร้านค้า 

  

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 

12 บทที่ 7 การจัดวางผังร้านค้า และ
การจัดเรียงสินค้า (ต่อ) 
- จัดเรียงและจัดวางสินค้าภายใน        
ร้าน 
- เทคนิคการจัดร้านให้มีประสิทธิภาพ 
- การตกแต่งร้านและการจัดวางสนิค้า 
 
 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถที่จะออกแบบผังของ
ร้านได้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์
ของการออกแบบร้านได้ 
 
 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3. ให้นักศึกษาแต่ละกลุ่มทําการออกแบบผัง
การเดินชมสินค้าภายในร้านและการใช้เทคนิค
ใดในกรจัดเรียงสินค้าภายในร้าน 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ใบงานให้นักศึกษาทํา
การออกแบบผังการเดิน
ภายในร้านและ เทคนิคที่
ใช้ในการจัดเรียงสินค้า
ภายในร้าน 
 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 
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สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

13 บทที่ 8  การจัดแสดงสินค้า 
- ประโยชน์และวัตถุประสงค์ของการ
จัดแสดงสินค้า 
- ประเภทของการจัดแสดงสินค้า   
- รูปแบบของพื้นที่จัดแสดงสินค้า  
 

3       กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 

 

14 บทที่ 8  การจัดแสดงสินค้า (ต่อ) 
- องค์ประกอบของการจัดแสดง 
- วิธีการจัดวางสินค้า 
- การสร้างบรรยากาศภายในร้าน 

 
 
 

Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถอธิบายได้ว่าการ
จัดการแสดงสินค้าภายในร้านค้าต้อง
มีลักษณะอย่างไรเพื่อสร้างความสนใจ
และความดึงดูดใจลูกค้า 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
1. การบรรยายโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมอภิปราย
ในประเด็นที่สําคัญที่เกี่ยวข้องกับสาระการ
เรียนรู้ 
2. เปิดโอกาสให้นักศึกษาอภิปรายและซักถาม
ในประเด็นที่สนใจและสงสัย 
3.  ให้นักศึกษาดูวีดีทัศน์เรื่อง  
- ร้านอาหารญี่ปุ่นสร้างบรรยากาศด้วยเทคนิค
เสียงและภาพ 

https://youtu.be/0CZwQAA3a_I  
- ปรับภาพลักษณ์ร้านโชห่วย จ.สตูล  
https://youtu.be/jbXEOCqc2QY 
- การสร้างภาพลักษณ์ร้านค้าปลีกให้โดนใจ

ลูกค้า https://youtu.be/fIOFk298QnE 
 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
3. ดูคลิปวีดีทัศน์และสรุป
ประเด็นสําคัญจากคลิปวีดี
ทัศน์ 
 

2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 
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สัปดาห์ที่ 
 

หัวข้อการสอน / Learning 
Outcome 

จํานวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอน  สื่อการสอน สอดคล้องกับ
จุดมุ่งหมายรายวิชา 

(ระบุข้อ) 

ผู้สอน 
 

15 บทที่ 8  การจัดแสดงสินค้า (ต่อ) 
- ค่าใช้จ่ายในการจัดแสดงสินค้า 
- การนําเสนอผลงานกลุ่มในการเลือก
ทําเลที่ตั้งและการออกแบบร้านที่
นักศึกษาสมมติ 
 
Learning Outcome 
นักศึกษาสามารถนําเสนอผลงาน และ
สามารถตอบข้อซักถามในประเด็นที่
สนใจหรือสงสัยได้ 

3 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
ให้นักศึกษานําเสนอผลงานกลุ่ม ธุรกิจที่ได้ทํา
เลือกประเภทธุรกิจ การเลือกทําเลที่ตั้ง การ
ออกแบบร้านค้า  
 

สื่อการสอน 
1. เอกสารประกอบการ
สอนวิชาการเลือกทําเล
ที่ตั้งและการออกแบบ
ร้านค้า 
2. สื่อการสอน Power 
point 
 

1,2,3 ผศ.นฤมล 
โสภารัตนกุล 
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2. แผนการประเมินผลการเรียนรู ้

กิจกรรมท่ี ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมินผล 
สัปดาห์ท่ี 
ประเมิน 

สัดส่วนของ
การ 

ประเมินผล 
1. การเข้าชั้นเรยีน / การตรง
ต่อเวลา / การแต่งกาย /
ความรับผิดชอบต่อตนเอง/
การมีจติสํานึกความถูกต้อง/
คุณธรรมจริยธรรม 

 

1.1.2, 1.1.3 1. ประเมินจากการตรงเวลาของ
นักศึกษาในการเข้าช้ันเรียน การ
ส่งงานตามกําหนดระยะเวลาที่
มอบหมาย  
2. ประเมินจากการแต่งกายของ
นักศึกษาที่เป็นไปตามระเบียบของ
มหาวิทยาลัย 
3. ประเมินจากความรับผิดชอบ
ในหน้าที่  ที่ได้รับมอบหมายราย
กลุ่มและบุคคล  

1-15 
 

10% 

2. แบบฝึกหดั/ กิจกรรม / 
งานที่ไดร้ับมอบหมาย         
(งานเดี่ยวและงานกลุ่ม) 

 

1.1.2, 1.1.3, 
2.1.1, 2.1.4, 
3.1.2, 4.1.2, 
4.1.3, 5.1.2, 
5.1.3 

1. ประเมินจากการตรงเวลาของ
นักศึกษาในการเข้าชั้นเรียน การส่ง
งาน ต ามกํ าห น ด ระยะ เวล าที่
มอบหมาย  
2.ประเมินจากความรับผิดชอบใน
หน้าที่  ที่ได้รับมอบหมายรายกลุ่ม
และบุคคล  
3. ประเมินจากงาน /กิจกรรมต่างๆ 
ที่มอบหมายให้นักศึกษาฝึกปฏิบัติ
ทั้งในห้องเรียน ต้องมีความซื่อสัตย์ 
ไม่ทุจริต ไม่นําผลงานของผู้อื่นมา
เป็นของตน 
4. ประเมินจากการมีส่วนร่วมใน
การแสดงความคิด เห็ นการทํ า
กิจกรรมกลุ่ม 
5 . ประ เมิ น จากพฤติ ก รรม ใน
ห้องเรียน เช่น การมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมในห้องเรียน พฤติกรรม
การทํางานเป็นทีม  

1-15 
 

40% 
 

3. ประเมินจากแบบทดสอบ
ประมวลความรู้ทางด้านการ
เลือกทําเลที่ตั้ง เพื่อวัดความ
เข้าใจของนักศึกษา 

2.1.1, 2.1.4, 
3.1.2, 5.1.2, 
5.1.3 

1.ประเมินจากแบบทดสอบ
ประมวลความรูก้ารเลือกทําเลที่ตั้ง 
เพื่อวัดความเขา้ใจของนักศึกษา  

7-8 
 

20% 
 

4. สอบปลายภาค 
 

2.1.1, 2.1.4, 
3.1.2, 5.1.2, 
5.1.3 

1. ประเมินจากการสอบ       
ปลายภาค โดยใช้ข้อสอบแบบ
ปรนัย/อัตนัย 

16 30% 
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หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. เอกสารและตําราหลัก 
นฤมล โสภารัตนกุล. (2561).  การเลือกทําเลที่ต้ังและการออกแบบร้านค้า.  มหาวิทยาลัยสวนดุสิต. 
 
2. เอกสารและข้อมูลสําคัญ 
คํานาย อภิปรัชญาสกุล.  (2557).  ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับธุรกิจค้าปลีก.  กรุงเทพมหานคร : บริษัทโฟกัส

มีเดีย แอนด์ พับลิชช่ิง. 
สุพรรณี อินทร์แก้ว.  (2555).  การบริหารการค้าปลีก.  พิมพ์ครั้งที่ 3. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรี, กรุงเทพฯ : ธนาเพรส. 
 
3. เอกสารและข้อมูลแนะนาํ 
เกษราภรณ์ สุตตาพงษ์ บุณฑริกา ใจกระจ่าง และเธียรศักด์ิ ชูชีพ.  (2553).  ปัจจัยที่ทีผลต่อการเลือกทําเล

ที่ต้ังของผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการผลิตในจังหวัดสุราษฎร์.  ค้นเมื่อ 19 สิงหาคม 2558, จาก  
http://kb.psu.ac.th/psukb/bitstream/2010/7510/1/325519.pdf 

คู่ มื อ ร้ าน ค้ าสมั ย ให ม่  (ม .ป .ป .).  ค้ นเมื่ อ 1 กั นยายน  2558, จาก http://www.okretails.com/th/ 
manualonline/retails/retails.html 

ดึเจริญมาร์เก็ตช็อป.  (ม.ป.ป.).  การออกแบบ และ ตกแต่งร้านค้า (ตอนท่ี1).  ค้นเมื่อ 26 สิงหาคม 2558, 
จาก http://dcharoenshop.com/article/1/69-store-design1.html 

ดึเจริญมาร์เก็ตช็อป.  (ม.ป.ป.).  การออกแบบ และ ตกแต่งร้านค้า (ตอนท่ี2).  ค้นเมื่อ 26 สิงหาคม 2558, 
จาก http://dcharoenshop.com/index.php/article/1-2010-06-06-13-42-20/70-store-
design2.html 

นายธนวัต มีเจริญ . (2558).  เลือกทําเลอย่างไร มีชัยในปี 2558. ค้นเมื่อ 22 สิงหาคม 2558, จาก  
http://www.manager.co.th/iBizChannel/ViewNews.aspx?NewsID=9570000147780   
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หมวดท่ี 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวชิา 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

- การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและนักศึกษา การอภิปรายร่วมกัน  
- การสังเกตการณ์จากพฤติกรรมของนักศึกษาทั้งในและนอกช้ันเรียนสําหรับการนําความรู้ไปใช้  
- การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินผู้สอน และแบบประเมินรายวิชา  
- ข้อเสนอแนะผ่านกลุ่มของสื่อสังคมออนไลน์ที่ผู้สอนได้จัดทําเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา 

2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 
 2.1  กลยุทธ์การสอนท่ีใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
       (1)  ประเมินจากการมีวินัยและพร้อมเพรยีงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรมของหลักสูตร 
       (2)  ประเมินจากการเข้าช้ันเรียนตรงเวลาของนักศึกษา การส่งงานตามกําหนดระยะเวลาที่
มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 
       (3)  ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย ไม่คัดลอกผลงานของผู้อ่ืนมาเป็น
ของตน 

2.2  กลยุทธ์การสอนท่ีใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 
       (1)  แบบฝึกหัด ทดสอบย่อย จัดสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
       (2)  ประเมินผลจากรายงานที่นักศึกษาจัดทํา 
       (3)  ประเมินผลจากการนําเสนอรายงานในช้ันเรียน 

2.3 กลยุทธ์การสอนท่ีใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
(1)  สังเกตพฤติกรรม การร่วมกิจกรรมการอภิปราย และการตอบคําถาม 

       (2)  ตรวจผลงานการศึกษาค้นคว้ารายงานที่ได้รับมอบหมาย 
       (3)  การสอบปฏิบัติและการสอบวัดผลความรู้ โดยการจัดทําข้อสอบเพ่ือใช้วัดทักษะทางด้าน
ปัญญาของนักศึกษา โดยเน้นการแก้ปัญหา การอธิบายแนวคิดของการแก้ปัญหา และวิธีการแก้ปัญหา โดย
การประยุกต์ความรู้ที่ได้เรียนมา 

2.4 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างตัวบุคคลและความ
รับผิดชอบ 
(1)  ประเมินจากพฤติกรรม การร่วมกิจกรรม การอภิปราย 
(2)  ประเมินการทํางานภายในกลุ่มอย่างต่อเน่ือง 
(3)  ให้นักศึกษาประเมินเพ่ือนร่วมกลุ่มในแต่ละกิจกรรม 

2.5 กลยุทธ์การสอนท่ีใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรมทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข 
การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
(1)  สังเกตและประเมินผลการทํางานกลุ่ม 

       (2)  ประเมินความสามารถในการนําเสนอผลงานทั้งด้านการใช้ภาษาและการใช้สื่อเทคโนโลยี 
3. การปรับปรุงการสอน 

- ผู้สอนบันทึกผลการวิเคราะห์สภาพการศึกษาของนักศึกษา และพิจารณาทิศทางการปรับ
รายบุคคล 

- ผูส้อนนําผลที่ได้จากการประเมินในข้อ 2 มาปรับปรุงการสอนและหาข้อมูลเพ่ิมเติมในการ
ปรับปรุงการเรียนการสอนโดยจัดกิจกรรม “การวิพากษ์แนวการสอนโดยผู้สอน” 
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4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
 - การทวนสอบการให้คะแนนจากการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยผู้สอน และผูส้อนทา่นอ่ืนที่ให้
ความสนใจแลกเปลี่ยนเรียนรู้ หรือผู้ทรงคุณวุฒิ การพิจารณาจากผลงานที่ได้นําเสนอ 

   - มีการแต่งต้ังคณะกรรมการในสาขาวิชาสําหรับการตรวจสอบผลการประเมิน ทวนสอบวิธีการ 
และผลการเรียนรู้ของนักศึกษา โดยการตรวจสอบข้อสอบ รายงาน เอกสารผลงาน วิธีการให้คะแนนสอบ 
และการให้คะแนนพฤติกรรม กิจกรรมของนักศึกษา 
5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

- ปรับปรุงรูปแบบกิจกรรมการสอนรายวิชาทุกภาคการศึกษาที่เปิดการเรียนการสอนหรือตาม
ข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิตามข้อ 4  

- เชิญวิทยากร ผู้เช่ียวชาญ ผู้ทรงคุณวุฒิหรือผู้ประกอบการที่มีประสบการณ์ตรงมาเป็นส่วนร่วมใน
การทําพิจารณ์ เพ่ือให้นักศึกษามีมุมมองในเรื่องของการประยุกต์ความรู้กับปัญหาที่มาจากงานสร้างสรรค์
ของผู้สอนหรือการจัดการเรียนรู้ตามประเด็นที่เก่ียวข้องหรือสอดคล้อง 
 
 

 
 
 
 

 


